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Eessõna 





Andrč Malraux, prantsuse kirjanik, on öelnud: "Selle sajandi Prantsusmaast jäävad järele kolm nime: de Gaulle, Picasso ja Chanel."

	Coco Chanel lõi 20. sajandi naise. 1913. a. pakkus ta välja esimese rannariiete komplekti, 1918. a.kardiganjaki, 1920. a. naiste pikad püksid ja lühikese naistesoengu, 1921. a. karusnahkse voodriga palitu ja oma lõhnaõli. 1924. a. nägid ilmavalgust plisseeritud seelik, vihmamantel ja õlakud. Ja lõpuks kostüüm, mida tuntaksegi Chanel-kostüümi nime all. Esimesena hakkas Chanel looma ka lisandeid oma mudelitele. Kõrgmood võlgneb talle kõik.

	Coco kasvas üles lastekodus, kuid muutus tooniandvaimaks naiseks maailmamoes. Seega sai kodutust tüdrukust elegantne noor naine, lihtsast äriteenijast multimiljonär, kloostrikasvandikust ekstravagantne moe- ja parfüümikuninganna.

	Isiksusena oli Chanel meeletult tugev ja niisama kannatlik ning sitke kui tema kodukoha Auvergne’i ��talupojad. Kõhn ja liigutustes pisut nurgeline, temperamentne ja võimeline töötama kuni kokkuvarisemiseni- selline oli naine, kes andis prantslastele kaubamärgi, mille tähendus on Prantsuse moekunsti jaoks umbes samaväärne nagu coca-cola Ameerika elustiilis.

�Lapsepõlv



	GABRIELLE BONHEUR CHANEL sündis 19. augustil 1883. a. väikeses Kesk-Prantsusmaa linnas Samur’is. Tema vanemad olid vaesed provintslased. Isa, Albert Chanel, oli reisiv kommersant, kes ei jõudnudki enne Gabrielle’i sündi oma abielu ametlikult registreerida.

	Pärast ema surma, mille põhjustas ränkraske töö ja sagedased sünnitused, viidi 12 aastane tüdruk koos õega kloostri orbudekodusse. Isa, kes rändas ringi mööda laatasid, lihtsalt kadus.

	Kõrgete kloostrimüüride vahel said lastekodulapsed nunnadelt mingisugustki kooliõpetust ning elus toimetulemiseks õpetati neid ka pisut õmblema. Seal veetis tulevane moegeenius viis kurba aastat.

	Kuna Gabrielle ei soovinud hakata noviitsiks, pandi ta kloostrikooli Moulins’is. Vaesena pidi ta riietuma teisiti ja istuma ülejäänud maksvatest õpilastest eraldi.

	Kui Gabrielle sai 20-aastaseks, leidis kool talle koha Moulins’i poes, mis oli ümbruskonna koorekihi seas populaarne. Kiirel hooajal tegi ta lisatööd õmblustöökojas. Ühel päeval astusid sealt läbi ratsaväeohvitserid, et lasta oma vormiriideid kiiresti kohendada ja ei läinud kaua, kui väike õmblejanna muutus rügemendi jaoks millekski maskoti sarnaseks. Ohvitserid viisid ta "La Rotonde’i", kohalikku kabareesse, kus Gabrielle tegi oma debüüdi lauljana. Hääl polnud tal suurem asi ja repertuaar koosnes kahest moest läinud laulust "Kes on näinud Cocod Trocaderos�SYMBOL 63 \f "Symbol"�" ja "Ko Ko Ri Ko".

	Moulins’is elas majanduslikult kindlustatum Chaneli suguselts. Gabrielle leidis peavarju tädi Adrienne’i juures, kes oli tema eakaaslane ja sai talle kõige paremaks sõbratariks. 

	Suvi, mille neiud veetsid teise, Julie-nimelise tädi juures, tõi Gabrielle’i teadvusse uue mõiste- kodu. Mugav, korrashoitud, hubane- sellise saab kord ka tema endale. Nii ta unistas.

	Tädi Julie’l olid kuldsed käed ja rikas fantaasia. Õekesed õppisid tädi juures innukalt õmblemist, tikkimist ja kübarate kaunistamist.

	Kogu eluaja püüdis Coco Chanel visalt pühkida enda mälust kurva, armastuseta lapsepõlve jälgi. Hiljem lõi ta sellest legendi, kus kasvas siidis ja sametis, legendi isast, kes olnud anglomaan ja andnud talle hellitava nime Coco. Nimepanijaks olid aga tegelikult kabaree alalised kunded, ohvitserid, kelle lauda Gabrielle pärast triumfeerivat etteastet istus.

	Saanud kuulsaks ja rikkaks, maksis ta oma vendadele, et need temast eemale hoiaksid.

	Juba lapsena vaesusega lähedalt kokku puutununa vihkas Chanel seda kogu oma ülejäänud elu.



Coco karjääri algus

	

	Coco Chanel oli tugevasti kiindunud iseendasse, kuid naisena oli tal nõrkus andekate ja kunstikalduvustega meeste vastu. Oskuses kohata õigel hetkel õigeid meesterahvaid oli ta lausa geniaalne. Chaneli tuleviku suhtes said määravaks eelkõige kaks meest.	1905. a. kohtus Coco rikka noore ohvitseri Etienne Balsaniga.Noorest võluvast Cocost sai mehe armuke. Etienne andis Cocole ja Adrienne’ile raha, et nad saaksid osta moodsaid kleite, millele lisasid enda disainitud kübaraid. Coco oli kahekümneviiene, kui rikas hobusekasvatuse omanik Etienne tegi talle ettepaneku vabaabieluks. Ta kutsus Chaneli elama oma lossi Royallieus, kus jõukad poissmehed ja nende sõbratarid suhtlesid ja liikusid ringi vabas õhkkonnas. Siit algas tulevase kuulsuse tee kõrgemasse seltskonda. Balsani käe all sai Cocost suurepärane ratsutaja.

	Coco võlus kõiki oma sportliku riietuse ja lihtsa õlgkübaraga, mis oli kontrastiks ajastu ülekülluslikule moele. Mitmed seltskonnadaamid soovisid endalegi taolist kübarat. Sellest, kuidas aju saab normaalselt tolle aja rohkelt kaunistatud peakatete kuhja all funktsioneerida, ei saanud Gabrielle aru.

	Chanel õppis end eristama näitlejannadest ja kurtisaanidest, keda ta Royallieu’s kohtas ja rõhutaski seda erinevust meheliku lihtsusega oma riietuses.

	Chanelil puudusid harjumused, haridus, kasvatus, ta oli vaba leiutama omaenda reegleid riietumiseks. Maskuliinne joon sobis suurepäraselt ka tema saleda madalarinnalise kehaga, mis oli nii võõras tolle aja korpulentsetele ideaalvormidele.

	Kui tema õlgkübaratel leidus kopeerijaid, otsustas Chanel proovida uuesti karjääri teha, nüüd juba modelleerijana. Elu mehe tiiva all ei rahuldanud naist. Selleks ajaks uneles Coco moerevolutsioonist ja tahtis saada kuulsaks ainult oma ande najal. 

	Gabrielle püüdis mõjutada Etienne’i, et see hangiks talle Pariisi kaupluse, kus teostada ja müüa oma moeideid. Chaneli elufilosoofia ütles, et parem on olla stiilne kui moodne.Tema sõnade järgi ei loonud ta mitte moodi, mis talle meeldis, vaid jättis oma loomingust kõrvale selle, mis talle ei meeldinud.

	1908. a. ilmus neiu sõprusringi keegi Arthur Capel, piltilus ja inglaslikult elegantne mees. Teda kusuti Boy’ks. Arthurile meeldisid Chaneli ambitsioonid. 1909. a. , kui Gabrielle oli 26, veenis ta enda sõpra Balsani avama oma korteris Malesherbes’i bulvaril Pariisis Chaneli jaoks äri. Äri läks edukalt, kuid stardiraha oma kaupluse avamiseks sai Coco hoopis Arthur "Boy" Capelilt. Boy rahadega, mille Coco varsti tagasi maksta suutis, asutas Chanel oma moesalongi Camboni tänaval, esialgu majas nr. 21 ja hiljem nr. 31, kuhu Chaneli moemaja on jäänud tänaseni. Sealsamas, salongi taga paiknevas "Ritz Hotel’is" elas Coco suurema osa oma elust. Gabrielle jättis Balsani maha, et alustada kooselu Capeliga. Oma mälestustes polnud Chanel iial järjepidev, ent mis puudutas Boy’d, siis kinnitas ta elu lõpuni üht, et see mees oli tema ainuke ja tõeline armastus.

�Tegevus Deauville’is



	1913. a. kolis Gabrielle Deauville’i, mis oli tollal Prantsusmaa suvepealinn. Meresuplused polnud siis moes, kuurordi rannad olid enamjaolt tühjad ja seal jalutasid ainult lapsehoidjad oma hoolealustega. Coco ja veel mõned skandaalsed isikud, keda naabruses asuvate villade ja hotellide akendest binoklitega piiluti, ilmusid bravuurselt randa, kandes spetsiaalseid supelkostüüme. Loomulikult põhjustasid nad sensatsiooni.

	Tänu Boy’le, kes Gabrielle’i toetas, avas ta Deauville’i südalinnas, kõige populaarsemal tänaval Gontaut-Biron, oma poe. Maja päikesepoolsele küljele, mis asus luksuslike hotellide ja kasiinode vahel, kinnitas ta suurte mustade tähtedega sildi "Chanel", mis sai kiiresti tuntuks.Poeomanik ise, heledas ja vabas meestelõikelises kostüümis, näis kuidagi iseäralik. Nimelt loobus ta korsetist.

	Coco laiendas oma tegevust, luues sportlikud, kootud, kaheosalised kostüümid ja kleidid- moe valdkonna, mille ta tegelikult leiutas ja millel oli rohkem ühist Capeli poloriiete kui tolle aja keeruliste väljamõeldistega. Chaneli lihtsad ja praktilised ansamblid, mis meenutasid madruste pullovere ja meeste aluspesu, ei vajanud korsette ega spetsiaalset hooldust, olid äärmiselt mõistlikud. Coco mitte ainult ei mõelnud oma mudeleid välja, vaid ka kandis neid enesekindlalt ja nooblilt. Ta oli omaenda parim logo.

	Mugavate rõivaste tootmiseks kasutas ta tädi Adrienne’i ja õe Antoinette’i abi, kellel oli samasugune figuur nagu Cocol endal. See oli ühtlasi modelliga töötamise alguseks. Midagi sellist, mida ta tegi kogu oma pika karjääri jooksul.

	Uus moodne kauplus ja ka Chanel ise said järjest tuntumaks.

	Kui Paul Poiret, tolleaegne moekuningas, pidi pealt vaatama oma suuremate klientide, nagu paruness Diane de Rotschild, pöördumist Chaneli juurde, võis ta ainult ohata:"Mis on Chanel siis leiutanud? Luks-vaesuse."

	See oli Gabrielle’ile esimeste tööalaste edusammude, aga ka purunenud lootuste aeg. Just sel ajal mõistis Coco, et ta on üha võõram oma armastatu Boy tutvusringis ega saa iial tema naiseks. 





I maailmasõda



	Tutvustades mobiilseid, efektiivseid ja kaunistamata riideid, tabas Chanel ära selle, mida naistel läks vaja oma aktiivsema elu jaoks I maailmasõja ajal ja kogu ülejäänud sajandil. Sõja kasutas Chanel ära ka teisest küljest. Taas Capeli abiga avas ta täieliku moemaja 1915. a. suvel Biarritzis, kohe neutraalse Hispaania piiri ääres, kuhu oli kogunenud rikas Hispaania klientuur ja terve koloonia sõjas rikastunud inimesi. Chanel kasvas nii võimsaks, et tasus Capelile suurelt ära iga endasse paigutatud sendi.

	Chanel töötas täistuuridega. 1915. a. lõpuks oli ta maineka firma omanik Biarritzis, kus töötas üle 300 inimese. Tema klientuur kasvas ka Bilbao ja San Sebastiani publiku arvel ning isegi hispaania õukond ei pidanud paljuks temalt rõivaid tellida.

	Gabrielle tajus tundlikult revolutsioonilise murrangu lähenemist nii inimeste teadvuses kui ka moes: demokraatlik, vaba käitumisstiil kärpis seelikut, korsetist loobuti täielikult.

	Biarritzis maksid Chaneli kleidid 3000 franki tükk. Tehtud töö võimaldas tal saavutada majandusliku iseseisvuse. Coco tundis end piisavalt kindlalt, et jätta äri õe Antoinette’i hoole alla ning ise pöörduda tagasi Pariisi Camboni tänavale, kus asus tema salong.

	Chanel sõlmis lepingu villase riide suurtootjaga masinkoes kangale (jersey). Sellest riidest valmistas Coco seeriakostüüme: poolde säärde seelik ja vabalt langev jakk. Ilmavalgust nägi pehme villane kostüüm, mida kantakse tänini. Siiani oli Chanel võidutsenud salongides, nüüd aga läks tema mudel masstootmisse ja see oli Coco kõige suurem võit.

	I maailmasõja puhkedes läks Boy sõtta. Coco äriasjad edensid sõjast hoolimata hästi, ta jõudis esimese tähelepanuväärse rõivastumisstiili loomiseni. See oli mõeldud "vabanenud" naisele, mida kriipsutas alla eelpool mainitud lühike seelik ja uus riidesort jersey.

	8 aasta pärast lõppesid suhted Boy’ga. Mõeldes oma tulevikule ja karjäärile, valis Arthur Capel abielu Lady Dianaga, lord Listeri tütrega. Ometi ei suutnud ta kunagi oma ekstravagantset moekuningannat unustada. Ka Coco ei saanud kunagi üle Boy reeturlikkusest. Boy oli ilmselt Coco suurim ja ainus tõeline armastus. Kirjanik Paul Morand on selle paari imelisest lembeloost kirjutanud romaani "Lewis ja Irene".

	Aastaid hiljem ütles Coco, et ta olevat Boy’lt soovinud lihtsat inimlikku õnne: olla talle elu lõpuni ainus ja õige. See unistus jäi siiski täitumata. Coco ei poetanud ainsatki pisarat. Ta polnud Boy peale ka vihane. Boy oli teinud tema heaks nii palju. Vaat et kõik.

	Üksildus tõukas Cocot üha uutesse romaanidesse meestega. Ta püüdis oma südamevalust jagu saada nagu paljud teisedki- alkoholi või narkootikumidega.

	1919. a., kui Boy ja tema last ootav naine teel Cannes’i autoõnnetusel hukkusid, leinas Chanel nii sügavalt, et lasi oma magamistoa sisustada üleni mustaga. Et lohutust leida, ostis Coco endale luksusvilla.

	3 kuud sügavat leina möödus pöörases töös. Sugude rollide ja kogu ühiskonna muutumisega pärast sõda oli Chanel kunagi ajast ees olnud poisikese stiil nüüd täiesti päevakohane. Kopeeriti tema lühikesi juukseid, madalat rinda, taljeta ja puusedata torsot, vabasid lühikesi kleite. Chanel hooples, et ta oli esimene, kes hakkas elama selle sajandi elu. Kuid kuidas suutis see marginaalne talutüdruk panna maailma oma pilli järgi tantsima? Metropolitani Muuseumi kostüümiinstituudi kuraatori Harold Koda sõnutsi oli just Chaneli autsaideri staatus see, mis tegi ta piisavalt vabaks, et leiutada 20. sajandi naine.



Chanel ja Misia Sert



	1919. a. tutvus Chanel Misia Sertiga, daamiga, kes avaldas talle suurt mõju. Misia sõpruskonda kuulus kirjanikke, ajakirjanikke, kunstnikke. Suhted temaga, andeka, palju kordi abielus olnud pianistiga, kes oli muusaks paljudele kunstnikele, olid muutlikud, intensiivsed, konkureerivad ja kontrollimatud.

	Tänu Misiale sõbrunes Chanel kõigi oluliste moodsate kunstnikega, Cocteau, Picasso, Djagilevi, Stravinskiga.(vt. Lisa I)

	Misia oli lüliks ka kahe kohvikuseltskonna , beau monde ja avant-garde vahel. Ta oli kümneid aastaid olnud kõige huvitava ja uue keskpunktis Pariisis.

	Tutvumist Cocoga meenutab Misia ise nii:

	"Ta tundus mulle lõputult heatahtlik. Kui me jätsime hüvasti ja ma imetlesin tema hurmavat karusnahaga kaunistatud punasest velvetist jakki, võttis ta selle seljast ja pani mu õlgadele, öeldes ise võluva spontaansusega, et see oleks talle suurim rõõm, kui selle vastu võtaksin." (A. Mackrell, "Coco Chanel", lk.53)

	Nad läksid koos Rivierasse, kandes ühesuguseid Chaneli kavandatud valgeid kostüüme valge karusnaha ja keebiga. See oli üllatav teguviis ja nad viisid selle täide. Tol ajal oli palju biseksuaalsust, ainult kõrgem seltskond võis sellega karistamatult tegeleda. Väga �ikk oli söandada.

	Samuti oli a la mode söandada narkootikume tarvitada. Levinum narkootikum tol ajal oli morfiin. Misia korjas üles oma seelikud avalikes kohtades, et end süstida. Pärast Misia arreteerimist läksid nad Chaneliga �veitsi, kus narkootikumide tarvitamise piiranguid polnud.

	Chaneli harjumus morfiini tarvitada ei mõjutanud kunagi tema produktiivsust, nagu see juhtus Cocteau’ga, kelle näidenditele "Antigone" ja "Orpheus" Chanel kostüümid tegi ja kelle võõrutamiskuure ta regulaarselt kinni maksis.

Tegevus teatris



	Lisaks heldele majanduslikule toetusele (Coco finantseeris balletietendusi) leidis Chanel end Djagilevi ja tema tutvusringkonna kaudu aktiivselt tegutsemas ka teatrimaailmas. Oma esimesed teatrikostüümid tegi ta Jean Cocteau’le, kellega tal kujunes välja omapärane sõprus. Nende tutvusel olid omad tõusud ja mõõnad, kuid side kahe kuulsuse vahel ei katkenud kunagi.

	1922. a. kavandas Chanel Cocteau draama "Antigone" kostüümid, etenduse lavakujundus oli Picassolt ja muusika Honeggerilt. Kui ühes intervjuus küsiti Cocteau’lt, miks ta valis Chaneli oma etenduse kostümeerijaks, vastas ta: "Ma tegin seda sellepärast, et ta on tänapäeva parim moelooja ja ma ei taha, et Oidipuse tütred oleksid halvasti riides." (A. Mackrell, "Coco Chanel", lk.57)

	Chaneli kavandatud kostüümid "Antigones" tõid esile antiikaja vaimu ja hinge. Kriitikud tunnistasid ta töö väga heaks.

	1924-1937 kostümeeris Coco terve sarja Cocteau’ näidendeid. Moe jaoks kõige tähtsam nendest oli "Sinine rong" ("Le Train blue")- tantsuline operett- sellega leidis Chanel end teatri ja tantsu maailmast. "Le Train blue" esietendus 20. juunil 1924. a. Champs-Elyseé teatris Pariisis. Lava eesriie oli kujundatud Picasso ja kogu lavakujundus kubist Henri Laurens(i poolt.

	Cocteau’ stsenaarium võimaldas etenduses kasutada sportlikku riietust, mis oli väga populaarne meeste ja naiste hulgas 1920. ndatel (ujumine, golf, tennis).

	Ajakirjale "Observer" 1924. a. 23. novembril antud intervjuus rõhutas Djagilev, et etenduste kostüümid on "parimalt moekunstnikult, Chanelilt".

	Oma sportliku joonega oli Chanel ideaalne loomaks rõivaid suplejatele, tennise- ja golfimängijatele. Juba enne I maailmasõda, kui keegi teine sellega ei tegelenud, lõi ning kandis Coco ise sportlikke rõivaid. "Le Train bleu" kostüümid olid samas ka väga elegantsed ja esteetilised. Cocol oli värskendav mõju nii spordile kui ka spordile inimeste silmis.





Vene periood



	Pärast suurest leinast tingitud meeletu töö perioodi sõitis Coco koos Misia ja tema kolmanda kunstnikust abikaasa José-Maria Sertiga Veneetsiasse.

	Lühikest aega kestsid lähedasemad suhted vene helilooja Stravinskiga.

	1920. a. kohtas Chanel vene suurvürsti Dmitri Romanovi- veel ühte isikut, kes tema maailma muutis.Kus see kohtumine aset leidis, pole täpselt teada. Ühed andmed väidavad, et Veneetsias, teised jälle, et Biarritzis, kus elas revolutsiooni õuduste eest pagenud  vene aristokraatia. Ühel suurilmalikul vastuvõtul sosistas Chanelile mainekas näitlejannast sõbratar:"Tahad, ma loovutan ta sulle, mulle läheb ta liiga kulukaks."

	Suurvürst Dmitri oli Romanovitelt saanud päranduseks kena välimuse ja ei midagi rohkemat. Vandenõus ja Rasputini tapmises osalemise tõttu oli ta sunnitud Venemaalt lahkuma, ent see päästis ta ka hirmsast saatusest, mis tabas keisriperekonda.

	Chanel oli Dmitrist 11 aastat vanem ja vaevalt võis seda armastust pidada meeletuks. Ehk oli see õrnus, vastastikune mõistmine või sõprus. Chanelile aga kindlasti inspiratsioon.

	Chanel võttis kasutusele Vene motiividega tuunikad ja tikandid, suuremõõdulised kalliskivid (nii ehtsad kui võltsitud), alustas lõhnade väljatöötamist tsaari parfümeeri pojaga, kasutas kogu imperaatorlikku emigrantide pisiõukonda müügiagentide, mannekeenide ja töökoja juhatajatena. Suurvürstilt sai Chanel kingituseks oivalise Romanovite smaragdkaelakee. Temalt päris Coco ka iha hinnaliste karusnahkade ja kallite riiete järele.

Ehted



	Ehted on klassikalise stiilsuse loomupärane osa. Seda teadis ka Coco, kui ta 1924. a. avas ehete töökoja, kus valmistas võltsitud juveele, mis näisid ehtsatena.

	Kostüümide kaunistamine ehetega ei olnud Coco enda idee. Selles osas tuli tal austust avaldada Paul Poiret’le, kes esimesena kasutas ehteid oma kollektsioonis.

	Chanelil endal oli suurepärane tõeliste juveelide kollektsioon. Kui ta reisis, kandis Gabrielle neid alati vorstikujulises kotikeses kaasas.

	Avalikult väljendas Chanel arvamust, et tema pakutud ehete näol võivad naised omada "varandusi, mis ei maksa midagi".

	Coco leidis, et ehted ei ole mitte selleks, et näida rikkana, vaid selleks, et anda edasi elegantsi ja ilu õhkkonda.

	Chaneli petlik lihtsus ja ülim kunsipärasus arendasid väärisehetest välja eduka ja tulutoova moetööstuse osa. Christian Dior on tabavalt öelnud, et musta sviitri ja kümne pärlireaga uuendas ta kogu moemaailma.

	Igatahes läks Chanel oma võltsehetega järjest kaugemale. Need olid äratuntavad oma erilise värvi ja läike poolest- piimvalged või kreemjad. Selle tehnika täielik valdamine kuulus madam Gripoux’le, kes tegi Chaneli jaoks ka Veneetsia klaashelmeid, millega kaunistas suuri Bütsantsi riste (see oli arvatavasti üks motiiv suurvürst Dmitri juveelidest, mida Coco kõige enam armastas).

	Oli loomulik, et viis, kuidas Chanel ehteid kandis, põhjustas tohutu sensatsiooni. Näiteks aristokraatia, kes tavaliselt hoidis oma väärisehteid kindlas kohas ja kandis neid vaid õhtukleitidega, arvas, et hea maitse reeglid on ületanud igasugused piirid, kui Coco kaunistas oma musta sviitri pärlitega ja ühendas need lotendavate puuvillaste pükstega.

	Coco armastas lilli ja lehti ning need figuurid domineerivad ka tema ehetes.

	Chaneli ideed olid niivõrd originaalsed ja omasid sellist mõju, et varsti kandsid kõik moodsad naised oma võltsitud juveele sama jultunult nagu ehtsaidki.





Väike must kleit



	Oma väikese musta kleidiga lõi Chanel nn. garēonne e. poisikese stiili. Ta nimetas selle Victor Margueritte’i romaani "La Garēonne" järgi. Selle romaani peategelaseks oli emantsipeerunud, pidurdamatu moodne naine. Gar(onne’ stiili iseloomustasid nooruslik, sihvakas, poisilik figuur, lühikesed juuksed, mugavad riided. Väike must kleit kujunes 20.ndate algul välja lihtsast sirgest joonest ja tasapinnalisusest. 1926. a. oktoobrikuu Ameerika "Vogue" prognoosis, et Chaneli kleit saab isegi teatud vormirõivaks. Süüdistustest korsetist loobumise, ülilihtsa joone, ühevärvilisuse ja ornamentidest loobumise kohta vaatas Chanel lihtsalt mööda, öeldes, et lihtsus ei tähenda vaesust.

	"Tema kättemaks oli panna kõik naised vormiriietesse," ütles Claude Delay-Tubina, Chaneli psühhoanalüütikust sõber.

	On olnud ka palju spekulatsioone selle üle, kas Chaneli väike must kleit või nn. "vaene stiil" on kuidagi seotud segaste klassierinevuste ja demokraatia väljendustega.

	Kriitikud seostavad Chaneli musta värvi eelistust tema kooliajaga kloostris, Arthur Capeli leinaga, aga ka lihtsalt sellega, et talle meeldis must, ta pidas seda elegantseks ja igavesti moes olevaks.

	Coco:"Naised mõtlevad kõikidest värvidest, aga mitte värvi puudumisest. Ma olen juba öelnud, et mustal värvil on kõik olemas. Samuti valgel. Nende ilu on absoluutne. See on täiuslik harmoonia." (A. Mackrell, "Coco Chanel", lk.30)

	Chaneli leiutisel, mis oli sama lihtne kui toatüdruku vorm, oli edu. Ameerika "Vogue" kirjutas:

	"See on Ford, mille joonistas Chanel- kleit, mida hakkab kandma kogu maailm."

	Võrdlus Fordi autode ja Chaneli kleitide vahel andis tunnistust standardiseerimise ajastu algusest moes. Moeajakiri oleks võinud veel avaldada Henry Fordi filosoofia, mis ütles: "Te võite saada seda ükskõik mis värvi niikaua, kuni see on must."





Chanel nr. 5 - lõhn kui müüt



	Coco Chanel oli saanud piisavalt rikkaks, et lubada endale ükskõik millist snobismi. Suhtest suurvürst Dmitriga sündis kuulus lõhnaõli "Chanel nr. 5".

	Kui maailma kuulsaim lõhnaõli oleks naine, näeksime teda mustas Chanel-kostüümis, pärlid kaela ümber ja elegantne sigaretipits sõrmede vahel. Ta teine käsi ümbritseks sülemit valgeid roose.

	Nagu kõik, mis Chanel lõi, nii ka tema parfüüm, kombineerib ühelt poolt salapära ja luksuse ning teiselt poolt modernsuse ja lihtsuse.

	Kuulus lõhnalooja Ernest Beaux seisis keerulise ülesande ees. Mademoiselle Coco Chanel oli palunud luua parfüüm, mis lõhnaks nagu naine, kuid oleks unikaalne, teistest erinev. See ülesanne polnud kerge. Lõpuks tegi ta otsuse, kasutades esimest korda lõhnatööstuse ajaloos "Chanel nr. 5" puhul sünteetilisi aineid- aldehüüde- ebatavalises proportsioonis.

	Chanel ise kirjeldas vastvalminud parfüümi kui abstraktsete lillede buketti.

	Uus oli mitte üksnes nr. 5 koostis, mis tegi parfüümist lille-aldehüüdlõhnade esiema, vaid ka selle nimi.

	Chanel oli veendunud, et tollal kasutatavad lõhnanimed on naeruväärsed ning vanamoodsad. "Chanel nr. 5" oli esimene juhus ajaloos, mil parfüüm sai endale moelooja nime. E. Beaux  andis Cocole nuusutada terve rea uusi lõhnu ja kuna Chanel valis välja viienda pudelikese ja tema järgmine kollektsioon pidi esitusele tulema 5. mail, ristis kunstnik parfüümi "Chanel nr. 5-ks". Viis oli peale kõige muu ka Coco õnnenumber.

	1921. a. esitletigi Chaneli moedemonstratsioonil esimest lõhnaõli komplitseeritud, fantaasiaküllase aroomiga. Seni olid lõhnaõlid imiteerinud vaid lillelõhna- maikellukest, jasmiini jm. "Chanel nr. 5" muutis naiste suhtumist lõhnadesse- enam ei tahetud lõhnata nagu roos või liilia, vaid hakati igatsema enneolematu ja tundmatu lõhnabuketi järele. Ja lõhnatootjad hakkasidki looma lõhnu, mis "Chanel nr. 5" eeskujul tundusid maagilised ja müstilised.

	Pudel, mille disaini peetakse üheks õnnestunumaks parfüümide ajaloos, oli inspireeritud härrade reisikohvrisse kuuluvast pudelist. Pudel ja tema silt sarnanevad Chaneli teisele leiutisele 20.ndatest- väikesele mustale kleidile, mis on sama lihtne kui toatüdruku oma ja sama kõikjale jõudev kui Ford. Pudeli disain oli küll pretensioonitu, kuid see-eest temas sisalduv aromaatne kuldne vedelik kallihinnaline segu orgaanilistest essentsidest ning mõnest sünteetilisest ainest, mis lisasid toonid, mida loodus esile ei suuda manada.

	"Chanel nr. 5-l" on alati olnud suur müütiline tähendus. Seda on sünnihetkest saadik peetud maailma tuntuimaks parfüümiks ja nüüdseks on sellest saanud püsiv sild mineviku ja tänapäeva vahel.

	Pärast Pariisi vabastamist II maailmasõja lõpul seisid kodumaale naasvad ameerika sõdurid poole kilomeetri pikkuses järjekorras, et viia Ühendriikidesse kaasa jumalikku lõhna.

	Tänapäeval taasavastab noor põlvkond Marilyn Monroe ajaloolist lauset: "Voodisse minnes ei kanna ma muud, kui mõnda tilka "Chanel nr. 5"". Vaevalt leidub teist parfüümi, mille kohta lausutut nii sageli tsiteeritaks.

	Lõhna muudab klassikaliseks avalik arvamus ja tema pikaajaline edu kinnistab koha parfüümiajaloos. "Chanel nr. 5" ongi lõhn, mis pani oma originaalsusega aluse uuele trendile.

	Nimelt praegugi on "Chanel nr. 5" kolme enammüüdud parfüümi hulgas 13 riigis 37- st, kus ajakiri "Vogue" viis läbi vastava uurimuse. Näiteks on "Chanel nr. 5" esikohal Prantsusmaal, Belgias, Inglismaal, Ungaris, Jaapanis jm.





Uued suhted



	Chaneli lähedased suhted suurvürst Dmitriga jäid lühikeseks ja lõppesid nagu enamik tema armulugusid, sõprusega. Ühe oma järgmistest armastatutest- poeedi  Pierre Reverdy- kaotas ta vägevamale konkurendile- Jumalale, kui Reverdy läks 1926. a. kloostrisse.

	Vahepeal, 1925. a. sai alguse afäär Westminsteri hertsogi Bendoriga,kes oli Inglismaa rikkaim mees. Just see mees õpetas kuulsale prantslannale, et stiil on vabanemine. Coco võttis omaks ka inglase käsitluse mugavast riietusest. 5 aastat kestnud suhtest sai Chanel kaasa ideed ja seisukohad, mis olid märksa väärtuslikumad kingiks saadud kalliskividest.

	Hertsogoga �otimaal lõhet püüdes uuendas Chanel oma vana harjumuse konfiskeerida boyfriendi tviidjakid, sviitrid, lipsud ja püksid. Tema käed vormisid need klassikalised Inglise meesterõivaste komponendid Chaneli stiili vundamendiks.

	Chanel soovis palavalt, et tema suhted Bendoriga kulmineeruksid abieluga. Samas teadis ta, et Bendor otsib rohkem pärijat kui abikaasat. Hertsogi romantiliste tunnete virgutamiseks ostis ta maavalduse Roquebrun’is Lõuna- Prantsusmaal, kus ta sisustas Bendori jaoks spetsiaalse toa. Coco viibis palju kordi lõbusõitudel rikka inglase neljamastilise purjekaga, siis aga hakkas nende suhe tasapisi jahenema. Coco jõupingutused luhtusid- Bendori kolmandaks naiseks sai Loelia Ponsoby. 

	Chaneli versiooni järgi lahkuminekust lükkas ta abieluettepaneku tagasi sõnadega, et Westminsteri hertsoginnasid saab olema palju, Coco Chanelle on ainult üks.

	1930.ndatel õitses Chanel Pariisis nii ärilises, seltskondlikus kui ka füüsilises mõttes. Lisaks "Sociéte des Parfums Chanel��’ile" andis Coco (kes oma passis kirjutas ametiks ärinaine) tööd 4000 inimesele oma moemajas, ehtetöökodades ja tekstiilivabrikutes. Ta müüs 28 000 kleiti aastas kogu maailmas. Tema seltskondlik positsioon oli nii kõrge, et Pariisi kõige ekstravagantsemate ballide peremees krahv Étienne de Beaumont, kes temast enne teadagi ei tahtnud, mitte ainult ei kutsunud Chaneli oma külaliseks, vaid hakkas tema heaks ehtekunstnikuna töötama.

	Cocost sai müüt. Ta sõitis ringi sinise Rolls Royce’iga, suitsetas avalikult "Gauloise" sigarette, andis oma luksuslikult sisustatud kodus ekstravagantseid lõunasööke ja lävis boheemlaste seltskonnaga. Maailma naised vaimustusid tema ütlusest, et kahekümneselt on naine fantastiline, neljakümneselt �armantne ja kogu ülejäänud elu vastupandamatu.

	Abel Gance(i filmi "Napoleon" vaatas Chanel Pariisi Ooperis Prantsusmaa presidendi loo(is.

	Chaneli isikliku elu tegid õnnelikuks suhted illustraatori ja disaineri Paul Iribe(iga, keda ta kirjeldas kui, väga õrna, intelligentset, rafineeritud meest. Chanel saatis Iribe’i oma esindajana koosolekutele Wertheimeritega, kellele kuulusid Chaneli parfüümid, ta lasi mehel sisustada oma linnamaja ja kujundada teemantehteid. Ta isegi puhus elu sisse ajakirjale "Le Témoin", kus Iribe avaldas oma joonistusi, mis kõik olid reaktsioonilised, natsionalistlikud ja antisemitistlikud.

	Chanelile ei meeldinud tema staatus armukesena, ta soovis, et suhetel oleks sünnis iseloom. Käisidki kuulujutud, et kenasti sobiv paar peagi abiellub, kuid Iribe suri südamerabandusse Roquebrune(i majas tennist mängides.

	Chanel ütles "Marie-Claire’i" toimetajale: "Ma olin nii kohutavalt vihane, kui ma teda seal surnult maas lamamas nägin. Ma vihkasin teda kogu hingest." Toimetaja teeb järelduse: "Temas ei olnud midagi inimlikku. Kuid kui ta tahtis, võis ta inimese osa suurepäraselt mängida".

	Hoolimata tema paljuräägitud armulugudest vene suurvürst Dmitri, helilooja Stravinski ja ühe maailma rikkaima mehe, Westminsteri hertsogiga, ei abiellunud Coco kunagi.

	Chanel- igavene Mademoiselle- eelistas või oli sunnitud eelistama alati moeloomist abielule. Perekonna aseaineks sai intensiivne töö, edu ja aastatega laienenud äri Camboni tänaval.

	Coco oli range tööandja, kes käitus oma mannekeenidega karmilt ja keeldus korduvalt neil palka tõstmast. Külmalt küsis ta, miks need ilusad tüdrukud ei hangi endale rikkaid armukesi.





Töö Hollywoodis



	Chanel oli kuulus üle maailma. Hollywoodi valitseja Sam Goldwin palus Coco Chanelil luua uus stiil ka filmitähtedele. Filmid olid heaks vastumürgiks 1930.ndate aastate majanduskriisile. Goldwin leidis, et ainus viis seda üle elada, on tõmmata naisi ligi nn. "linnarikkusega". Tema plaan oli naised kinno meelitada esiteks selleks, et nad näeksid pilti ja staare ning selleks, et näha viimast moodi.

	Greta Garbo, Marlene Dietrich, Gloria Swanson hakkasid kandma Coco parimaid tualette.

	II maailmasõja eel tutvus Coco ka kuulsa kunstniku Salvador Daliga, kes samuti vaimustus tema kostüümidest.





II maailmasõda



	Kui Prantsusmaa kuulutas 1939. a. Saksamaale sõja, tegutses Chanel enesealalhoiuinstinkti ajel. Peale patriootiliste trikoloorsete kleitide show’d sulges ta oma moesalongi, jättes lahti ainult kaupluse, et Pariisi okupeerinud Saksa sõdurid saaksid oma pruutidele lõhnaõli osta. Samamoodi toimis ta ka siis, kui ameeriklased tulid ja linna sakslastest vabastasid.

	Peaaegu 60-aastasena alustas Coco suhteid Saksa diplomaadi Hans Günther von Dincklagega. Dincklage oli lahkunud Saksa välisministeeriumi teenistusest, kuna keeldus lahutamast oma juuditarist abikaasast. Ta esines põgenikuna, kuid tegelikult oli spioon.

	Dincklage elas Chaneliga avalikult Ritzis ja Chaneli maamajas Roquebrune’is. Kui Saksamaa positsioon sõjas muutus meeleheitlikuks, mõtles Chanel välja suure plaani, mis päästaks tema, von Dincklage ja Saksamaa ning ühtlasi lõpetaks sõja. Ta korraldaks isikliku kohtumise vana sõbra W. Churchilliga, kelle ta veenaks sõlmima separaatrahu Saksamaaga. Sakslased haarasid plaanist kinni ja von Dincklage ja Saksa luure�efi Walter Schellenbergi organiseerimisel saadeti Chanel neutraalsesse Hispaaniasse, kus ta pidi Inglise saadiku kaudu audientsi paluma. Operatsiooni koondnimi oli "Modelhut" (mudelkübar). Plaan luhtus, kuna Churchill jäi haigeks ja arstide korraldusel ei toimunud ühtegi kohtumist.

	Kui Prantsusmaa vabastati ja ameeriklased moodustasid tohutuid järjekordi Camboni tänaval, et osta "Chanel nr. 5", arreteeriti Chanel oma elukohas Ritzis, süüdistatuna suhetes von Dincklagega. Chanel, alandusest turri aetuna, nähvas, et tema vanuses ei vali ükski naine endale passi järgi armukest.

	Selle asemel, et teda alasti ja paljaks aetud peaga läbi Pariisi tänavate vedada, nagu tehti mõne prantsuse naisega, kel olid sakslastest armukesed, saadeti Chanel vaikselt �veitsi. Sellise leebuse taga arvatakse olevat Churchilli. See protektsioon ei olevat motiveeritud vanast sõprusest, vaid asjaolust, et Chanel teadis liiga palju Inglise saladusi. (näiteks nagu Churchilli koostöö natsidega Windsori hertsogi korteri säilitamiseks Pariisis).

	14 sõjajärgset aastat elas Chanel väga rikkana  �veitsis, Lauseanne’is.





Comeback



	1954. a. tegi Chanel moemaailmas tähelepanuväärseima comebacki. Chaneli sundis tagasi pöörduma tema parfüümi ärilise edu langus. Situatsioonis, kus noorem põlvkond temast suurt midagi kuulnud polnud ja vanem oli ta sõjaaegse käitumise pärast hukka mõistnud, oli lavalenaasmine hulljulge samm. Christian Diori kasvav edu aga äratas temas jälle uusi unistusi.

	Kuulsal 1954. a. naasmisetendusel tutvustatud Chaneli kostüümis olid kõik elemendid funktsionaalsed. Mitte kunagi nööpi ilma nööpauguta, oli Chaneli hüüdlause. Seelikutel olid taskud sigarettide ja taskurätikute jaoks, seelikud ise olid suhteliselt lühikesed, et anda liikumisvabadust (Chanel siiski ei sallinud põlvede paljastamist, öeldes, et need näevad välja nagu kahurikuulid). Kuldsed ketid, mida vöödena kasutati, õmmeldi vöökoha sisse, et need paigast ei nihkuks. Käekottidel olid pikad sangad, et kotte saaks õlale riputada. Kingade mustad varbaotsad lühendasid jalalaba, samal ajal kui bee( keskosa andis jalale pikkust.

	Määratud päeval, 5. veebruaril 1954, võtsid ajakirjanikud ja ostjad kohad sisse Chaneli salongis, kus Gabrielle Chanel, 70 aastat vana, kübaras,tugeva make-up’i ja naljakalt moetu kostüümiga istus oma tavalisel kohal peeglitega keerdtrepi ülemisel astmel.

	Salong oli suurte pro(ektoritega heledalt valgustatud. Kui show pihta hakkas, osutus see tõeliseks katastroofiks. Chanel jätkas punktist, kus ta 1939. a. pooleli jäi. Tema modellid käisid aeglaselt ja otse, ilma jõnksutamise ja puusade hööritamiseta, nad hoidsid käes kaarte numbritega ja peatusid ostjate ees, et need saaksid materjali katsuda. Veelgi hullem, riided näisid lohakate ja kopitanutena.

	Karl Lagerfeld, Chaneli moemaja juht 1983. aastast, arvas siiski, et see oli �ikk, sest see tuletas talle meelde pilte vanamoodsatest ajakirjadest. Lõpus oli põgus aplaus. Kogu kollektsioon sattus põlu alla. Oli selge, et Chanel ajab oma asja ja ülejäänud maailm oma. Osutus, et Chanelil oli õigus. 

	Järgmisel päeval tegi Prantsuse press Chaneli maatasa. Teda nimetati nõiaks ja reeturiks.

	Ainult Bettina Ballard Ameerika "Vogue’st" leidis, et kollektsioon ei ole mitte moest väljas, vaid hoopis ajast ees. Ameerika ajakirjanikud läksid õhtul tagasi Chaneli salongi, et pildistada mereväesinist villast kostüümi. Kandilise, lühikese ja lihtsana oli see vastand 50ndate väljanägemisele, kuid samas "sisaldas kõike, millesse Chanel kogu oma elu uskunud oli." Ameeriklased läksid tagasi New Yorki kandes Chaneli kostüüme.

	Oma kolmanda kollektsiooni esitluseks oli Chanel üllatavalt taastanud reputatsiooni ja vähem kui 2 aastaga kandsid kõik Chaneli, kas ehtsat või järeletehtut.

	Mereväe munder oli prototüübiks sellele, millest sai kõigi poolt ihaldatud Chaneli kostüüm. Chanel naasis just hetkel, kui tema poolt kukutatud tülikas, kinninööritud ja seelikuterohke mood, mis oli naiselikkuse taassünnina reaktsioon sõjaaegsele puudusele, ei olnud enam elujõuline. Naised tahtsid jälle ronida taksodesse, käia tööl ja riietuda ilma toatüdruku abita. Juba teist korda sajandi jooksul vabastasid Chaneli riided naise.





Chanel-kostüüm



	Chanel ise kandis samu kostüüme, mida kujundas, vahetas ainult pluuse. Ta ei viinud oma riideid puhastusse, vaid riputas Ritzi aknast välja tuulduma. Komplekti täiendasid kübarad, mida ta kandis kinnitatult oma parukale, mis varjas hõrenevaid juukseid ja operatsiooniarme. Kui ta rääkis, siis parukas ja kübar liikusid ühes tükis.

	Coco müüs Chaneli moemaja Wertheimeritele, kes olid ka tema parfüümi omanikud. Vastu sai ta lepingu, mille järgi Wertheimerid maksid kinni kõik tema äri ja isiklikud kulud. Kuigi leping andis talle täieliku kindlustatuse, tundis ta talupoeglikku hirmu kõige kokkuvarisemise ees. Räägitakse, et ta kandis alati käekotis 10 000 franki juhuks, kui peaks kogu oma raha kaotama.

	Meeletu kiirusega vahetusid moepildis kõige eriskummalisemad siluetid. Ja ometi õnnestus just Chanelil luua terves maailmas läbi löönud Pariisi mood- chanel-kostüüm. Lõputult kopeeritud, oma looja maagilist aurat kandev rõivas lõi illusiooni tõelise elegantsi kättesaadavusest. Chanelkostüüme kandsid printsessid ja kuulsad filmitähed- Romy Schneider, Jeanne Moreau, Brigitte Bardot, Edith Piaf jt. Kui neil puudus Chaneli kostüümi jaoks vajalik madal rind, siis sidus Coco nende rinnad kinni spetsiaalse elastikust sidemega. Chaneli kostüüm jõudis ajalehtede esikülgedele isegi siis, kui üks tema modellidest tõmmati välja Seine’st tema vööketti pidi või siis, kui 1964. a. levisid maailmas pildid Jacqueline Kennedyst roosas chanelkostüümis, millel olid tema abikaasa verepritsmed.

	Chanelil ei olnud midagi selle vastu, et tema mõtteid kasutasid teised moeloojad, et tänavale jõudis sageli ainult heiastus tema ideedest. Chaneli poolt pakutu aitas kujundada moepilti hoopis laiemas mõttes kui tavaliselt. Meestesärgid, võltskalliskividega mansetinööbid, kuldsed ketid ja medaljonid, seostega pluusid jms.- kõik see osutus kergesti matkitavaks ja saavutas suure populaarsuse.

	50ndate lõpuks oli Chanel firmamärk, mis ei vajanud reklaami, ta oli kindel pidepunkt neile, kes pidasid lugu stabiilsusest ja pelgasid hetkemoe liialdusi. Oma põlvi katva pikkusega elas Chanel-stiil üle ka minimoe.

	1970. a. oli Coco taas kuulsuse tipul, ehk kõrgemalgi kui kunagi varem. Broadway’l esitati ajaloo kalleim show- "Coco", peaosas filmitaeva hiilgav täht Katherine Hepburn.

	Vaatamata oma vanusele oli Chanel vilgas ja habras nagu kass, tema enda loovus erutas teda, ta elas oma närvidel. Ta oli väsinud ainult siis, kui ei töötanud. Ta jätkas töötamist isegi unes. Somnambulistina tõusis ta öösiti üles ja hakkas unes lõikama ning nööpnõeltega torkima. Juhtus, et ta lõikas oma hommikumantli ümber ülikonnaks. Seda uneskõndimist võib seletada asjaoluga, et elu lõpus väljus tema harjumus morfiini tarvitada kontrolli alt.

	Chanel, kes vihkas pühapäevi, sest siis oli tema kauplus suletud, suri pühapäeval, 10. jaanuaril 1971. a., 87 aasta vanuselt. Elu lõpp möödus Chanelil rikkuses ja luksuses.

	Arvatavasti olid tema mõtted seotud poolelioleva moekollektsiooniga, mida ta viimase minutini pingsalt kavandas. See täiuslikkust taotlev, piinlikult täpne ja vali daam oli moekuningriiki selleks päevaks valitsenud üle 60 aasta.

	Coco suri, jättes endast maha sama palju mõistatusi, kui ta oli oma elu jooksul tekitanud. Segadused tema varanduse ja testamendiga olid suured.





Chaneli modellidest



	Chaneli modellid olid silmapaistvalt ilusad ja intelligentsed, pärit Pariisi kõige nooblimatest ja parematest perekondadest. Oma modellidele ei õpetanud ta ainult riietumis-, vaid ka elukunsti. Tema tihedad suhted modellidega tekitasid kuulujutte lesbilistest afääridest. Nende juttude kohta olevat Chanel öelnud, et sellist vana küüslauguküünt nagu tema ei tahtvat keegi.

	Lisaks mõned märkmed soomlannalt Maija Porkkalt, kes oli 3 aastat Chaneli moemaja mannekeen.

	Viimane Coco Chaneli kavandatud moeshow oli 1971. a., 15 päeva pärast tema surma. Leina märgiks kandsid kõik mannekeenid juustes musta sametroosi. Demonstreeriti traditsioonilisi tviidkostüüme ja -jakke, mis on jäänud otsekui chanel-stiili sümboliks. Järgnesid pehmejoonelised argirõivad, väikesed kokteilikleidid ja lõpuks vapustavalt kaunid valged õhtukleidid.

	Mademoiselle Coco Chaneli ei olnud enam, aga ta omalaadi ajatu ja igavene stiil jäi kestma.

	Kuigi Coco sõi lõunat ja ööbis enamasti Ritzi hotellis, oli tal ka luksuskorter ärihoone kolmandal korrusel Camboni tänavas. Uskumatult kallilt ja peene maitsega sisustatud tumedatooniline korter on täis kulda, kristalli ja hinnalisi skulptuure. Camboni tänava salongis veedeti pärast õnnestunud moeetendusi lõbusaid öid �ampanja ja delikatessidega. Coco Chaneli korter ei ole avatud publikule, seda kasutatakse vaid harva Chaneli moemaja nõupidamisteks.

	Coco Chanel ei osanud joonistada, ta tegi kõik riidest otse mannekeeni peal. Lõikas, kinnitas nööpnõeltega, käsutades, jooksutades edasi-tagasi asssistente ja õmblejaid.

	Tööpäevad olid pikad, kestes sageli õhtul kella kümneni. Mõnikord töötati isegi jõululaupäeval. Coco ei sallinud pühi ega puhkepäevi, ta tundis ennast siis üksildasena.

	Chanel oli tihtipeale äkiline, julm, ta võis mõne õmbleja või assistendi tühja asja pärast läbi võtta. Paljud lahkusid nuttes majast. Samal ajal oli Coco hell ja helde nende vastu keda ta pidas andekaks ja kes talle meeldisid. Neile kinkis ta ehteid, käekotte ja lõhnaõli. Vananedes muutus ta siiski kahtlustavaks ja ettevaatlikuks, olles veendunud, et teised tahavad tema kulul rikastuda.(vt. Lisa II)





Chanel ja tema meeskond



	Chanel ei olnud tavaline moekunstnik, ta pani aluse elustiilile, milles pidi ühinema väline elegants ja väärikas hing. Kogu tema moe- ja elufilosoofia sisaldas teese nagu: “Vali endale sobiv parfüüm ja sul õnnestubki lõhnata naiselikult” või “Ole elegantne ja sind imetletakse”.

	Täna on Chanel kaubamärgina endiselt au sees. Chaneli nimi kuulub nüüd sajaprotsendiliselt perekond Wertheimerile, kelle erafirma kontrollib kiivalt kõike Chaneliga seonduvat kogu maailmas. 1924. aastal tegi Gabrielle Chanel lepingu Pierre Wertheimeriga ja koos rajasid nad firma “Parfums Chanel”, millest moekunstnikule endale kuulus vaid kümme protsenti. Hoolimata korduvatest katsetest ei õnnestunud Chanelil kunagi seda lepingut muuta, nii et kuigi ta oli surres miljonär, on Wertheimerite perekond tänu Chaneli andele ja omaenda heale ärivaistule miljardnärid. Kui Chanel 1954. aastal pärast madalseisu uuesti tippu pürgis, müüs ta oma nime kasutamise ainuõiguse Pierre Wertheimerile ja sai vastutasuks olulist majanduslikku toetust. 

	Praegu juhib firma tööd Pierre’i lapselaps Alain ja firma peakorter asub New Yorgis. Kompaniil on kolm põhilist tegevussuunda: parfürmeeria-kosmeetika, moekollektsioonid ning kellad. Mademoiselle Chanel ise tegeles siiski vaid rõivaste ja lõhnadega, muud suunad on Chaneli nimele hiljem külge poogitud. Kõige uudsem neist on “Chaneli kellad”, mis tegutseb alates 1988. aastast.

	1983. aastast vastutab Chaneli moeosakonna hea käekäigu eest sakslane





Karl Lagerfeld



	See mees sai hakkama millegi uskumatuga: kaksteist aastat pärast Coco Chaneli surma tegi ta Chaneli kaubamärgist taas kord ihaldatavaima maailmas. Fööniksina tõusis Chaneli moemaja juba kolmandat korda tuhast. 

	Chaneki viimast kollektsiooni esitleti 1971. aastal haute couture’i (kõrgmoe) nädalal. Pool kuud enne seda oli vanaproua küll surnud, aga tema töö rääkis enda eest. Sellel kollektsioonil oli ka sümboolne tähendus- Chanel oli töötanud sõna otseses mõttes viimse hingetõmbeni, mis näitas selgelt, kui väga ta tahtis, et tema elutöö jätkuks. 

	Tundub, et Karl Lagerfeld on vanaproua sõnumit kuulda võtnud.  Sakslase nimi omas moeringkondades kaalu juba ammu enne Chaneli firmasse tööle asumist, aga tõelise hiilguse on Lagerfeld saavutanud just nüüd, seistes võimsa loovisiksuse kõigi Chaneli praeguste moekollektsioonide taga. Kahlemata püüab ta vana hiilgust ära kasutades luua firmale uut ja värsket imid(it. Chaneli kuldsed kolmekümnendaid ja seitsmekümnendaid ning seda õhustikku, mis valitses kulissides ja saalis Cahneli moeshow’de ajal, pole võimalik lihtviisil kirjeldada. Veelgi raskem on seesugust menu saavutada tänapäeval. 

	Praegu pole Chanel kohustuslik mitte ainult mõjukate moeajakirjade esindajaile, vaid ka kõigile neile 200 naisele, kelle õlul püsib haute couture’i maailm tervikuna. Igaüks neist omab midagi ehtsat Chanelilt, olgu see näiteks kuldketi järgi hõlpsasti äratuntav Chaneli ridikül, mis ühendab kõiki Chaneli austajaid üle kogu maailma. 

	“Mood ei sünni ainult showlavadel,” kinnitab Lgerfeld. “Moodsad on sageli kõge lihtsamad inimesed tänavalt ja sellepärast on ülimalt hinnatav oskus näha moe mõlemat poolt.” Tema kolleegid hindavad kõrgelt kunstniku soovi anda neile piisav tegutsemisvabadus. Lagerfeld selgitab oma suundi ja eelistusi alluvatele täpselt, nii nagu väljendub otsekoheselt ka oma suhtumist kunstniku loomingu esmatõlgendajatesse- modellidesse.

	Lagerfeldi väärtuslik leid Claudia Schiffer on andnud ajakirjanike sulgedel põhjust joosta. 

	Coco Chanel mõtles kõiki oma kollektsioone luues eelkõige iseendale. Lagerfeld mõistis üsna kiiresti, et Chaneli koolektsioonide isikupära just selles seisneski, et neist isiklikku ja intiimset. Moelavadel mõjus tume ja isikupärane, ülisale Coco-tüdruk tõelise magneedina, tehes Chaneli kollektsioonide esitlusest alati sündmuse. Modelli ja Chaneli sidus üks nähtamatu niidike, millel seisis kuldtäheline kiri “eatu ja igavikuline”. Chaneli kaubamärki müüva firma üks alustalasid on.





Jacques Helleu, 



kelle ülesandeks on isikupäraste modellide, andekate fotograafide ja muude sobilike inimeste leidmine, kes oskaksid Chanelile kasulikud olla.

	J. Helleu on osanud leida firma jaoks “näod”, kes üht või teist Chaneli toodet maailmas esindavad. Näiteks avastas ta Catherine Deneuve(i, kellest sai “Chanel nr.5” sümbol ameeriklaste jaoks. Enne seda ei teadnud maailm temast midagi. Chaneli lõhnaõlisid on reklaaminud sellised tähed nagu Suzi Parker, Ali MacGraw, Carole Bouquet ja Vanessa Paradise. 

	Helleu’le kuulub ka au olla kõige uudsema idee- “Chaneli kellad”- autoriks.

Bernhard Lehman



	B. Lehman on  kompaniis töötanud üle 40 aasta. Üle kõige armastab ja juurutab ta loosungit “Chanel kui täiuslik elustiil”. Lehmani arvates pole Chaneli fenomenile maailmas võrdset. Ta seisis Chaneli kõrval 1954.-st 1971. aastani ja imes kõik need aastad endasse selle imetlusväärse naise energiat. Just Coco Chanel õpetas Lehmanni olema ühtviisi kriitiline nii enda kui teiste suhtes. Firma veteran väidab, et ei jäta ühtki pisiasja saatuse hooleks ja nii valmivad parfüümid valvsate pilkude kontrolli all roosiõiest kuni pakendini. “ “Chanel” põlgab võltsijaid,” selgitab B. Lehman. “Mitte firma jaoks kaotatud raha pole tähtis, vaid see, et heausklik ostja saab kvaliteetse kauba asemel ülejala toodetud haleda koopia. Firma küll mõistab, et võltsimine on tõend meie toodangu ihaldusväärsusest, aga kliendile tekitatud kahju see teadmine ei korva.”("Stiil" nr.6,1994)

	4% kogu kompanii eelarvest on mõeldud võitluseks jäljendajate vastu, keda leidub ohtralt nii Türgis, Koreas, Tais kui ka mujal. Võltskaupade vastu sõdida on märksa raskem kui näiteks valerahategijate vastu ning sellepärast kasvab vale- “Chaneli” kottide ja lõhnaõlide hulk maailmas iga päevaga.

	“Chanel” kaitseb oma laboratooriume igal mõeldaval viisil ja valvab juurdepääsuteid firma tooraineallikatele- jasmiini- ja roosikasvandustele- Grasses.





Jaques Polge



	Jaques Polge on alates 1978. aastast kinkinud “Chaneli” kaudu maailmale kaks suurepärast meesteparfüümi “Antaeus” ja “Egoiste”. Ka “Coco” on Polge’i looming. Noore parfüümilooja kolleegid peavad tema kaunist laboratooriumi Neuilly’s kuldseks vanglaks, kus töö eest lihtsalt hästi makstakse, aga meister ise mõistab, millised eelised annab talle “Chaneli”- suguse kompanii soosing. Tavaliselt on lõhnaloojad vabakutselised, aga Polge’i karjääri “Chanelis” kroonivad mitmed autasud ning ülemaailmne tunnustus. Firma juhtide arvates on Polge lõpuni mõistnud legendaarse Chaneli taotlusi. Ise ta oma parfüümidest rääkida ei armasta, sest köitev lõhn pidavat enda eest kõnelema. Samas laboris Neuilly’s töötab ka 





Dominique Moncourtois



	kes 1975. aastast peale on tegelenud Chaneli kosmeetikatoodetega.

Hiljuti sai ta üle-euroopalise preemia oma põsepuna “Teint pur mat” eest, mida tarvitades võib valguse ja varju oskusliku ärakasutamise korral saavutada maagilise tulemuse. Dominique naeratab rahulolevalt, kui mainib, et 1991. a. müüdi maailmas 12 miljonit “Chaneli” huulepulka. 

	Niisuguse kaardiväega nagu Lagerfeld, Lehman, Polge jt. pole “Chanelil” raske püsida ülemaailmses eliidis. Tähtis on kummutada arusaam laisast enesega rahulolevast kompaniist, mis puhkab möödunud aegade loorberitel.

	Tõeliselt mõjuvad “Chaneli” tooted Coco Chaneli tööruumides Camboni tänavall Pariisis. Pole raske lasta end uinutada müüjataride profesionaalsest veetluskunstist ja osta üks tõeline, kuid hirmkallis “Chanel”: kuldnööpidega jakk, silmiletõmmatav meremehe-barett, ehtsast tviidist pintsak... Ka müüjad ise kannavad “Chaneli” riideid, mis on küll kohustus, aga arvatavasti mitte ebameeldiv. Kõigis “Chaneli” firmakauplustes üle Euroopa püütakse luua ühtset, õilsale kaubamärgile väärilist õhkkonda. Sageli on “Chaneli” firmapoes “kurikuulus” must rauast trepp, mis oli Chaneli peakorteris Camboni tänaval paigaks, kust kunstnik jälgis hoolega oma mannekeenide liikumist klientide ees.

	“Chaneli” iidses peakorteris asub tänaseni ka pisike näidis-õmbluskoda, mille tööd juhib hispaanlane Paquito. Tema käe all töötab umbes 30 õmblejat. “Karl joonistab mulle kaks skitsi",kirjeldab Paquito, “mille alusel mina õmblen näidise, mida siis proovin selga juba otse kliendile”. Suures salongis ripub tahvel, kuhu hispaanlane kirjutab nimed, keda proovi oodatakse. Esimeses reas seisab proua Wertheimeri nimi ja sageli koosneb nimekiri vaid kuulsatest ja ülilugupeetud inimestest. Ometi rõhutab Paquito, et ühtki riideeset pole mõtet soetada ainult sellepärast, et mõni tuntud proua on endale selle ostnud. Loota, et omades ehtsat Chaneli, võidad juurde ka killukese ühiskondlikku positsiooni, on rumalus.





Lõpetuseks 



	Chanel ei armastanud kasutada sõna “mood” selle üldlevinud tähenduses. “Minge metroojaamadesse ja te näete, mis on mood,” tavatses ta öelda. Mood oli see, mida kuskil kanti. Hästi rõivastumine tähendas hoopis enamat kui momendimoe jälgimist. Chanel ei loonud ainult tegumoodi, ta lõi stiili- rõivastas naise totaalselt- pealaest jalatallani- oma maitse järgi ja ümbritses ta aroomipilvega. Erinevalt paljudest meesmoeloojatest, kes pahatihti rõivastasid väljamõeldud naisolevusi, lõi Chanel moode konkreetsele naisele. See naine oli tema ise- särav isiksus, elegantne prantslanna, parim mannekeen oma ideede demonstreerimiseks. Loomupärase vaistuga tajus ta aja vaimu, orienteerus kaasaegsedes kunstivooludes. (Tema tutvusringkonda kuulusid Picasso, Cocteau, Stravinski.)

	Chanelil olid kindlad põhimõtted, mida ta jälgis pika loometee jooksul, kindel teema, mida arendas, meelisdetailid, millele jäi truuks lõpuni. Seadnud endale eesmärgi- luua kantavaid ja mugavaid rõivaid, lähtus ta figuurist, vältis alati vormiliialdusi, tegi mõõdukalt kaasa moejoone muutused, eelistas parajalt põlvi katvat pikkust, mida pidas naisele kõige soodsamaks. Lihtasajooneline viimistletud proportsioonidega siluett + naiselikud lisandid ja ehted- selline oli lühidalt Chaneli peaaegu muutumatuna püsinud valem.

	Alustanud sajandi esimesel veerandil seniseid rõivastustavasid radikaalselt muutvate ettepanekutega, aitas Chanel naistel vabaneda ebamugavast moest. Ta propageeris spordirõivaid, pikki pükse, d(empreid, päikesest pruuni jumet, lühikesi juukseid; andis elegantsile uue sisu, võttes kasutusele argipäevaseks ja labaseks peetud materjalid. Senini rikaste eesõiguseks olnud kallihinnlised juveelitooted asendas Chanel odavate efeksete moeehetega. Senini ainult meeste aluspesuks mõeldud villasest trikotaazist lõi ta oma populaarsemad kleidid-kostüümid- hallid, bee(id, tumesinised komplektid, mida kaunistasid valged kraed ja kätised. Väikesest mustast sai aastakümneteks prantsasliku elegantsi võrdkuju.  

	Chanel on surnud, elagu �anell!. Üle 25 aasta on möödunud kuulsa Coco Chaneli surmast. Piisav ajaline distants tõdemiseks, et ka ajalik rõivamood võib pakkuda püsivaid väärtusi. Et pärlikee, kunstlill, lõhn võivad jäädvustada üht nime ruumis ja ajas. Veel enam- et juba oma eluajal võib saada sümboliks. Jälgida reegleid, tunda end kooskõlas ümbrusega, nagu nõuab viisakus, kuid vaatamata sellele olla isikupärane ja kordumatu- “sarnaneda kõikide naistega, kellest keegi ei sarnane teiega.”



�

Lisa I



	Sergei Pavlovit� Djagilev (31. märts 1872- 19. august 1929) oli Vene teatri- ja kunstitegelane, antreprenöör. Korraldas 1906. aastast Lääne- Euroopas vene kunsti näitusi. !907. aastast kontserte, ooperietendusi ja 1909. aastast ka balletietendusi (nn. vene hooaegu), mis mõjutasid oluliselt balletikunsti arengut. 1911. aastal asutas ta Monte Carlos omanimelise vene balletitrupi, kus 1913-1929 loodi I. Stravinski, S. Prokofjevi, C. Debussey, M. Raveli jmt. muusikal põhineivaid balletilavastusi. (Tuntumad tantsijad tema lavastustes olid T. Karsavina, B. Nizinskaja, A. Bolm.)





Lisa II  



	Chaneli moemaja kollektsioonide esitlusel debüteeris hiljuti uue tõusva tähena Inglise modell Stella Tennant, kes looderdaval kõnnakul ja põlglikuvõitu grimassiga Karl Lagerfeldi rõivastes üle lava sammus.

	Esimest korda viimase seitsme aasta jooksul on Lagerfeld sõlminud eksklusiivse lepingu modelliga, kellest on saanud Chaneli uus imid(ikujundaja. Lagerfeld on kuulutanud, et just 25- aastane Tennant on see naine, kes viib Chaneli järgmisesse sajandisse.

	Kui see tõesti nii saab olema, tähendab see ilmselt kuulsaima Prantsuse moemaja jaoks suurt meelemuutust. Erinevalt blondist, õitsvast superkaunitarist Claudia Schifferist- kes on Chaneli lipulaevaks olnud viimased seitse aastat, kuid kel pole kunagi olnud siduvat lepingut- näeb Tennant välja pigem androgüünsena. Lühikesed mustad juuksed, kahvatu nahk ja lodevavõitu keha, läbitorgatud nina, milles ta küll enam rõngast ei kanna-kõik viitab pigem odavale tänavatüdrukulikkusele, kui tavapäraseks saanud supermodelli imid(ile. Pealegi Tennant suitsetab ega paista üldsegi olevat huvitatud sellest, kuidas avalikkus temasse suhtub.

	1996 aasta jaanuaris otsustati lõplikult teha Tennantist uus Chaneli imid(. Moemaailma teised suurkujud on kadedad. Näiteks Valentino on kindel, et “Chanel” lihtsalt ostis meeletu summaga Tennanti ära, olles tabanud, et just sellist tüüpi modellid astuvad tõepoolest järgmisesse sajandisse.��
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